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Moj najjaci utisak ovakvog (kolektivhog) metoda analize
medijskog izvestavanja o nasilju prema Zzenama je koliko mnogo
smo zajedno naucile i o ovom drustvenom fenomenu, i o tome
koliko je sama tema osetljiva za izvestavanje i kako mediji lako
skliznu u tabloidnu sferu... Medutim, ukljucivanjem sve vise ¢lanica

Grupe u proces analize medija, znanje o primeni indikatora
odgovornog izvestavanja u profesionalnom radu se preko ¢lanica
Grupe utemeljuje u brojnim redakcijama, sto je jedno
od najvaznijih dostignuca rada Grupe ,,Novinarke protiv nasilja
prema Zzenama®“.

Jedna od autorki analize




Ova analiza pripremljena je u okviru projekta ,Integrisani odgovor na nasilje
nad zenama i devojCicama u Srbiji 111" koji se realizuje uz finansijsku podrsku
Vlade Svedske. Projekat zajednicki sprovode Program Ujedinjenih nacija
za razvoj (United Nations Development Programme — UNDP), Decji fond
Ujedinjenih nacija (United Nations Children’s Fund — UNICEF), Agencija
Ujedinjenih nacija za rodnu ravnopravnost i osnazivanje zena (UN Women)
i Populacioni fond Ujedinjenih nacija (United Nations Population Fund —
UNFPA), u partnerstvu sa Vladom Republike Srbije, na Celu sa Koordinacionim

telom za rodnu ravnopravnost. .
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.Novinarke protiv nasilja prema Zenama“ je grupa novinarki, urednica i
medijskih radnica koje se od 2017. godine organizovano, javno i glasno bore
protiv nasilja prema Zenama. Grupa veruje da se odgovornim medijskim
izveStavanjem pruza podrska zenama koje su prezivele nasilje da iz nasilja
izadu, a drustvo podstice na neprihvatanje nasilnog ponasanja.

Neadekvatnimilistereotipnim izvestavanjem u medijima—u javnom mnjenju
nasilje postaje normalna pojava. Zato je u prethodnom periodu Grupa
pripremila smernice kojima bi medije podstakla da izveStavaju edukativno i
uticu na spreCavanje nasilja. Takode, ¢lanice Grupe kreirale su program obuke
za sadasnje i buduce novinarke i novinare kako bi unapredili profesionalna
zZnanja i vestine za izvesStavanje kojima Ce biti uvazavano dostojanstvo Zrtava
nasilja i oCuvana njihova bezbednost. Od 2019. godine Grupa sprovodi
redovne godisnje analize medijskog izveStavanja o problemu nasilja prema
Zenama.




ZA PERIOD 2019—2021. GODINE

Pored toga sto predstavlja vid pracenja promena u nacinu izvesStavanja i
pristupu medija temi nasilja prema Zzenama, za clanice Grupe ,Novinarke
protiv nasilja prema Zzenama"“ koje su ih neposredno analizirale, redovna
analiza medijskih objava je takode i proces ucenja o samom fenomenu
nasilja i upoznavanje sa dobrim i loSim praksama u izvestavanju. Dodatno,
ovaj naporni, cesto i emotivno iscrpljujuci postupak pregledanja vesti o
grubom krSenju prava zena, podstakao je i jaCanje solidarnosti ¢lanica Grupe
i njihovo jos ¢vrs¢e umrezavanje U nastojanju da nasilje prema Zenama u
nasem drustvu bude proglaseno nedopustivim. O tome svedoce njihovi
utisci, razmisljanja i osec¢anja u vezi sa radom na analizi.

»Novinarke protiv nasilja prema Zenama“ nastoje da u celoj Srbiji izgrade
mrezu koja cCe zajednickim medijskim delovanjem doprineti suzbijanju
nasilja prema Zzenama. O pomacima ka ostvarenju tog cilja svedoce i rezultati
ove analize.




Ponosna sam na Grupu ,,Novinarke protiv nasilja prema
Zenama“ ne samo zbog c¢injenice da vec tri godine zaredom
redovno objavljuju podatke o medijskom izvestavanju o nasilju
prema Zenama u okviru koga su pregledale vise od 36.000
objava, vec i zbog toga sto podaci jasno pokazuju da se medijski
pristup ovom problemu menja nabolje. Meni licno je najdraze

kada u internim dokumentima analize vidim napomenu
»,odlican tekst!“ - koja se sve cesce ponavija.
Urednica analize




Analiza medijskog izvestavanja o problemu nasilja prema Zenama Grupe
,Novinarke protiv nasilja prema Zenama" za period od 1. januara 2019. do 31.
decembra 2021. godine obuhvatila je sve objave iz elektronskih i Stampanih
medija, kao i sa internet portala. Ukupno je analizirano 36.165 objava.

Kao grada koris¢ene su objave iz ,Ebart” arhive svih elektronskih i Stampanih
medija, kao i onlajn portala, dok je za 2021. godinu samo za elektronske
medije koris¢ena arhiva agencije ,Ninamedia“. Gradu ¢ine medijske objave
zavedene pod sledec¢im klju¢nim recima:

B Nasilje prema Zenama (koje su izvrsili muskarci)

B Nasilje u porodici (prema Zenama od strane muskaraca)

B Seksualno nasilje (prema Zenama i devojkama)

B Ubistva Zena (koja su izvrsili muskarci u
porodicno-partnerskom kontekstu)

B Pocinioci nasilja prema Zenama
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BROJ OBJAVA O NASILJU PREMA ZENAMA

15.418 9.481 11.266

2020.

Grafikon 1

TrogodisSnje pracenje medijskog izvesStavanja o muskom nasilju prema
Zenama upucuje na zakljuCak da je ovaj problem najmanje okupirao
medijsku paznju tokom pandemijske 2020. godine, te da je 2021. obelezena
znacajno visokim brojem objava, Sto je bilo uslovljeno i brojnim ispovestima
Zena koje su javno progovorile o svom iskustvu nasilja, pre svega o
seksualnom nasilju.

"
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TIP MEDIJA

PAOPAR 2020. 2019.

TV iradio B Stampa B \Veb portali

Grafikon 2

Tokom sve tri godine zabelezen je trend po kojem se temom nasilja najvise
bave onlajn portali, zatim Stampa, a najmanje paznje ovom problemu
posvecuju TV i radio-stanice. Takode se primecuje i trend po kojem mediji
o problemu nasilja prema Zzenama mnogo cesc¢e govore kada se ono desi
u nekom konkretnom slucaju, dok se fenomenom nasilja prema zenama iz
edukativhog ugla — a bez konkretnog povoda — mediji bave znatno manje.
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TIP OBJAVA

PAOPAR 2020. 2019.

B Konkretnislucajevi nasilia M Fenomen nasilja

Grafikon 3

U retkim situacijama konkretni slucajevi nasilja prema zenama posluzili
su medijima da otvore prostor i za razgovor o fenomenu nasilja, njegovoj
rasprostranjenosti, kao i njegovim uzrocima i posledicama.
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Ucesce u istrazivanju mi je pomoglo da bolje razumem fenomen
rodno zasnovanog nasilja, da uoc¢im gde mediji najcesce grese
kada izvestavaju o nasilju, i u kojoj meri predstavijanje zlocina kroz
senzacionalistiCku prizmu narusava privatnost prezivele ili Zrtve i

doprinosi sekundarnoj viktimizaciji.
Jedna od autorki analize




Prilikom prve analize medijskog izvestavanja (za 2019. godinu) Grupa
.Novinarke protiv nasilja prema zenama" postavila je osam indikatora po
kojima prati eticnost medijskih objava, kao i dva indikatora koja upucuju na
edukativnu funkciju medija.

Trogodisnja analiza upucuje na pozitivhe pomake u medijskom praéenju
nasilja prema Zzenama na osnovu svih postavljenih indikatora.

Objave u kojima se otkriva identitet
prezivele/zrtve i ¢lanova/¢lanica njene
porodice (%)
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Tokom sve tri godine najéesée krseni indikator odnosi se na otkrivanje
identiteta preZivele/zrtve i élanova/€lanica njene porodice — dok je 2019.
godine svaka druga objava krsila ovaj indikator, a u 2021. je taj broj smanjen
na 40%.

Objave koje sadrze informacije kojima bi
¢in nasilja mogao biti opravdan spoljasnjim
okolnostima ili li€nim osobinama nasilnika (%)

11% 16% 20%

T T T

2021. 2020. 2019.

Grafikon 5

Najvaznije poboljSanje zabelezeno je u odnosu na broj objava koje
sadrze informacije kojima bi ¢in nasilja mogao biti opravdan spoljasnjim
okolnostimaili licnim osobinama nasilnika — procenat objava koje krse taj
indikator tokom ove tri godine gotovo je prepoloviljen.
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lznodenje detalja ¢ina nasilja/ubistva ili izjava sagovornika/ca koje su
irelevantne iz ugla javnog interesa, kao i naslovi/najave kojima se krie
indikatori predstavljaju Ceste greske medijskog izvesStavanja tokom 2021.
godine — obe gresSke prisutne su u 32% objava.

Objave u kojima su izneti
detalji ¢ina nasilja/ubistva ili
izjave sagovornika/ca koje
su irelevantne iz ugla javnog
interesa (%)

2020.

Grafikon 6

Tek nesto manje objava (27%) koristi senzacionalistiCke ili stereotipne izraze

za nasilje, prezivelu/zrtvu ili nasilnika.

Objave u kojima je naslovom/
/najavom medijskog izvestaja
prekrsen neki od navedenih
indikatora (%)

2020.

Grafikon 7
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Objave u kojima su koris¢eni senzacionalisticki
ili stereotipni izrazi za nasilje, prezivelu/zrtvu ili
nasilnika (%)

27% 35% 40%
2021. 2020. 2019.
Grafikon 8

Odgovornost za pocinjeno nasilje se u medijima sve rede prebacuje sa
nasilnika na prezivelu/zrtvu (od 10% objava 2019. do 7% objava 2021. godine),
a poboljsanje je primetno i kroz smanjeni broj objava u kojima se umanjuje
ili ismeva nasilje, ili se ne veruje zrtvi/preziveloj (15% objava 2019. godine u
odnosu na 9% objava 2021).



ZA PERIOD 2019—2021. GODINE

Objave u kojima se odgovornost Objave u kojima se umanjuje/ismeva nasilje,
za pocinjeno nasilje prebacuje sa ili se ne veruje Zrtvi/preziveloj (%)
nasilnika na Zrtvu/prezivelu (%)

7% 10% 10% 9% 12% 15%
® ® ® ® ®
2021. 2020. 2019. 2021. 2020. 2019.
Grafikon 9 Grafikon 10
Objave u kojima su objavljene fotografije/video-zapisi
koji na neadekvatni i stereotipni nacin
prikazuju nasilje, Zrtve i nasilnike
22% 36% 28%
® ® ®
2021. 2020. 2019.

Grafikon 11

Procenat medijskih objava u kojima su objavljene fotografije/video-zapisi
koji na neadekvatni i stereotipni nacCin prikazuju nasilje, zrtve i nasilnike bio
je najvisi 2020. godine, a 2021. pao je na manje od Cetvrtine ukupnog broja

objava.
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Posmatrajuc¢i ukupno sve indikatore, primecuje se pad broja medijskih
objava u kojima je prekrsen najmanje jedan od indikatora, sa 72% u 2019.
na 65% u 2021. godini.

Objave u kojima je prekrsen
najmanje jedan od indikatora

65% 68% 72%
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Objave iz kojih je jasno da
je nasilje prema zenama
drustveni problem koji pociva na
nejednakim odnosima modi
muskaraca i Zena (%)

2020. 2019.

Grafikon 13

ZA PERIOD 2019—2021. GODINE

Objave koje ispunjavaju svoju
edukativnu funkciju u vidu opisa
fenomena, prevencije i nacina
zastite i podrske (%)

2020.

Grafikon 14

Ipak, kada je re€ o dva indikatora koji se bave edukativnom funkcijom medija,
primetno je da procenat objava u posmatranom periodu ostaje slicCan i da
ima dosta prostora za unapredenje edukativnog izvestavanja.
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za period 2019-2021.

Procenat medijskih objava u kojima se otkriva identitet :

prezivele/zrtve i ¢lanova/Clanica njene porodice

Procenat medijskih objava u kojima se odgovornost za
pocinjeno nasilje prebacuje sa nasilnika na zrtvu/
Jprezivelu

Procenat medijskih objava koje sadrze informacije
kojima bi ¢in nasilja mogao biti opravdan spoljasnjim
okolnostima ili licnim osobinama nasilnika

Procenat medijskih objava u kojima se iznose detalji
¢ina nasilja/ubistva ili izjave sagovornika/ca koje su
nerelevantne iz ugla javnog interesa

Procenat medijskih objava u kojima su korisc¢eni
senzacionalisticki ili stereotipni izrazi za nasilje,
prezivelu/zrtvu ili nasilnika

Procenat medijskih objava u kojima se umanjuje/
/ismeva nasilje, ili se ne veruje Zrtvi/preziveloj

Procenat medijskih objava u kojima je naslovom/
/najavom medijskog izvestaja prekrden neki od
navedenih indikatora

Procenat medijskih objava u kojima su objavljene

fotografije/video-zapisi koji na neadekvatni i stereotipni

nacin prikazuju nasilje, zrtve i nasilnike

2021.
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INDIKATORI - krsenje etickih standarda
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INDIKATORI - krsenje etickih
standarda za period 2019-2021.

2021. 2020. 2019.

Procenat medijskih objava u kojima je prekrsen g g g
najmanje jedan indikator 65% 68% 72%

nasilje prema zenama drustveni problem koji pociva

Procenat medijskih objava u kojima je jasno da je
na nejednakim odnosima moci muskaraca i zena

14% 20% 13%

Procenat medijskih objava koje ispunjavaju svoju :
edukativnu funkciju u vidu opisa fenomena, prevencije :

o) 0 0
i nacina zastite i podrske 2% 2% e
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Pored pojacanog interesovanja medija za problem nasilja prema Zzenama
u 2021. godini, primetno je i pojacano interesovanje politicara/politi¢arki,
posebno u odnosu na pandemijsku 2020. godinu. Takode se uocCava i znatni
pad broja objava u kojima su izjave politicara/politicarki politizovane. Tokom
2021. godine, takve izjave najcesce su povezane sa prvom polovinom godine
i javnim diskursom o navodima da se u Jagodini deSava trgovina Zzenama
i devojCicama u svrhe seksualne eksploatacije, te da je u zloCine umesan i
gradonacelnik ovog grada, pri tome i poslanik Narodne skupstine, Dragan
Markovic¢ Palma.

(Politizovane) izjave politicara/politicarki

60%
40% — —
16% o
20% —— 14% —_
8%
) =t 8% =
2021. 2020. 2079.

M 1zjave politi€ara/politi¢arki o nasilju prema Zenama

Tokom sve tri posmatrane godine, primetno je da mediji pojacano izvestavaju
u poslednja dva meseca u godini, i to u toku trajanja 16 dana aktivizma protiv
nasilja prema Zenama, a prate ih mart — kada se obelezava Medunarodni
dan Zena, i maj - kada se obeleZava Nacionalni dan se¢anja na Zene Zrtve
nasilja.
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Bilo bi veoma znacajno da mediji ove dane iskoriste za postavljanje vaznih
pitanja kako se medijsko izveStavanje u tom periodu ne bi svelo iskljucivo na
prenosenje izjava javnih licnosti, ukljucujuci i one iz sfere politike.

Neka od tih pitanja mogu se odnositi ha usaglasenost domace legislative
sa medunarodnim standardima (npr. Konvencijom Saveta Evrope o
spreCavanju i borbi protiv nasilja prema Zenama i nasilja u porodici),
probleme u primeni postojecih zakonskih reSenja, kapacitete sistema da
reaguje na sve sluCajeve nasilja, nedostatak sistemskih preventivnih mera,
nepostojanje tela koje bi se sistemski bavilo analizom femicida, polozaj
Zrtava unutar institucionalnih procesa, kaznenu politiku, postojanje
sistemske podrske za prevazilazenje traume nasilja itd.







Vrste nasilja

Tokom 2021. godine zapoceto je pracenje vrsta nasilja o kojima mediji
najcesce izvestavaju. Svaka druga medijska objava bila je o fizickom nasilju
prema zenama (56%), a gotovo polovina (44%) odnosila se na razliCite vidove
seksualnog nasilja. Psiholoskom nasilju posveceno je manje od trecine
objava (29%), dok je ekonomsko nasilje prema zenama potpuno van fokusa
medijskog izvestavanja i pomenuto je tek u 8% objava. U 6% objava nije
preciziran tip nasilja ili nisu dati detalji, ve¢ je pominjano uopsteno kao
,nasilje prema Zzenama"!

Vrste nasilja
o kojima je

izvestavano
2021. godine

0

Psiholosko  Fizicko Seksualno Ekonomsko Nije precizirano

Grafikon 17

1Zbir svih procenata moze da premasi 100%, uzevsi u obzir medijske objave u kojima je istovremeno
pomenuto vise tipova nasilja.
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Mediji su prilikom izveStavanja o nasilju prema Zzenama tokom 2021. godine
vatreno oruzje pomenuli u tek 6% objava.

Kada izveStavaju o vatrenom oruzju i nasilju prema zenama, mediji najcesce
izveStavaju o konkretnim slucajevima, ali ¢ak i tada manje od polovine tih
objava sadrzi informacije o tipu i broju zloupotrebljenog oruzja (43%), a oko
trec¢ina objava pruza informaciju o tome da li je ono legalno ili nije (39%). |
pored verovatnoce da vatreno oruzje koris¢eno za nasilje prema zenama ili
ucinilac koji ga je zloupotrebio, imaju veze sa ratovima koji su se desavali
pre samo 30 godina, mediji ne tragaju i ne izvestavaju o tome — samo 7%
objava sadrzalo je informaciju o (ne)postojanju ove povezanosti.

lpak, najporaznije je gotovo potpuno nepostojanje informacija o
posledicama zloupotrebe vatrenog oruzja u okviru posmatranih objava
(3% posmatranih objava), dok kritiCki osvrt na (zlo)upotrebu moze biti
uocen u tek 7% objava.
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ZA PERIOD 2019-2021. GODINE

Objave o vatrenom oruzju 2021. godine (%)

39%

6% 7% 7%

+ * 3% *
Ukupno .. gde se navode .. gde se navode ..gde se navode .. 5a .. Sa
tip i broj vatrenog informacije o informacije o informacijama o kritickim
oruzja legalnosti (ne)povezanosti posledicama pristupom
vatrenog oruzja ili u€inioca zloupotrebe (zlo)upotrebi

oruzja sa ratovima vatrenog vatrenog

oruzja oruzja

Grafikon 18
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Aktivnosti Grupe ,Novinarke protiv nasilja prema Zzenama" podrzava
UNDP - Program Ujedinjenih nacija za razvoj.




	_GoBack

